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Was bedeutet fair gehandelt?

Fairer Handel folgt festgelegten Standards, die von der Fairtrade Labelling Organizations
International (FLO), der Dachorganisation der Fairtrade-Siegelinitiativen, entwickelt wurden.
Die Produzenten erhalten stabile Mindestpreise und Fairhandelszuschlage, die ihnen ein
wurdiges Leben und ihren Kindern Schulbildung ermdglichen.

Beratung und Weiterbildung, Vorfinanzierung, Férderung des Bio-Anbaus und vor allem
langfristige Handelsbeziehungen geben Sicherheit und erhéhen die Qualitat der Produkte
und der Lebenssituation der Kleinbauernfamilien, Arbeiterinnen und Arbeiter. lllegale Kinder-
arbeit und Diskriminierung sind ausgeschlossen. Soziale Standards fur die Arbeiterinnen und
Arbeiter, wie Arbeitsschutz und Versammlungsfreiheit sowie Zulassung von Gewerkschaften,
sind verpflichtend. "Fairtrade" (zweite Spalte) ist nur eines von mehreren Labels/Siegeln, hier
mit drei weiteren im Kriterienvergleich:
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kontrolliert durch FLO-Cert*
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Handel

0,33 € pro Kilo

ca.5.000 €je
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nicht berticksichtigt
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Keine Projektauswahl, Kunde
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Bildung
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Qualitét nachrangig,
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SAN-Mitglieder vor Ort,

Einkéufer benétigt keinen di-

rekten Kontakt mit der
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Zertifizierungssystem, basiert
auf UTZ-Standards, kontrol-
liert durch lokale und interna-
tionale Zertifizierungspartner

Nachhaltige, transparente
Landwirtschaft,
Riickverfolgbarksit

Keine

ca.2.260 € je
Kooperative****

Verbesserung der
Anbaumethoden kann
Qualitdtsverbesserungen
beglinstigen

Keine Spenden
vorhanden

Keine Projektauswahl,
Kunde unterstiitzt das Sys-
tem

UTZ-Mitglieder vor Ort,
Einkéufer benatigt keinen
direkten Kontakt mit der

Kooperative

* Fairtrade Labelling Organizations International (FLO): Internationaler Dachverband der nationalen Siegelorganisationen; FLO-Cert Gbernimmt die Zertifizierung vor Ort und arbeitet unabhangig nach IS0 65
** Sustainable Agricultural Netwark (SAN): hl itziger Umwel 1en, RA-Cert dibernimmt die Zertifizierung vor Ort
+++ Berechnung fiir eins Klsinbausrkaopsrative von 101-250 Mitgliedsrn: Bewsrbung: 200€, 1: 2260€, Verarbeit.

620€, Erstitberprifung: 2150€

++*+ Rainforest Alliance und UTZ-Certified stellen Listen mit Zertifizierungsgesellschaften zur Verfiigung. Eine Kooperative kann sich fir eine der anerkannten Zertifizierungsgesellschaften

entscheiden. Die angegebenen Kosten sind Durchschnittskosten und beinhalten keine Reisekostanzuschlége.
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Das Geschaft mit fair gehandelten Produkten ist ein Markt, der wachst. Waren mit
dem bekanntesten Siegel, "Fairtrade", wurden 2013 im Wert von mehr als einer hal-
ben Milliarde Euro verkauft. Im Vergleich zum Vorjahr ist das ein Plus von 23 Pro-
zent. In Deutschland werden die Produkte in 42.000 Supermarkten, Cafés und Res-
taurants verkauft.

Auf dem Weg zur "Fairtrade-Town" muss eine Kommune funf vorgegebene Kriterien
nachweisen. Dann kann sie sich bei Fairtrade Deutschland um die Auszeichnung als
,Fairtrade-Town“ bewerben. Nach einer positiven Prufung der Bewerbung durch das
Priafungskomitee wird der Titel "Fairtrade-Town" vergeben. Die Auszeichnung gilt fur
zwei Jahre, nach Ablauf dieser Zeit wird die Kommune um einen Verlangerungsan-
trag gebeten werden.

Bei den folgenden funf vorgegebenen Kriterien handelt es sich um Mindestkriterien —
jedes weiterfUhrende Engagement in der Kommune wird begrafit.

1.Ratsbeschluss:

Die Kommune verabschiedet einen Ratsbeschluss zur Unterstitzung des Fairen
Handels. Bei allen offentlichen Sitzungen sowie im Buro des Ober-/Burgermeisters
wird fair gehandelter Kaffee und ein weiteres Produkt ausgeschenkt.

2. Steuerungsgruppe:

Eine lokale Steuerungsgruppe wird gebildet, die auf dem Weg zur Fairtrade-Town die
Aktivitaten vor Ort koordiniert. Diese Gruppe besteht aus mindestens drei Personen
aus den Bereichen Zivilgesellschaft, Politik und Wirtschaft.

3. Fairtrade-Produkte im Sortiment:

In den lokalen Einzelhandelsgeschaften und bei Floristen sowie in Cafés und Res-
taurants werden je zwei Produkte aus Fairem Handel angeboten. Richtwert ist hier
die Einwohnerzahl der Kommune. Flr Laatzen ermitteln sich hieraus neun Geschaf-
te, funf Gastronomiebetriebe, vier Medienbetriebe und eine Schule/Verein oder Kir-
chengemeinde.

4. Zivilgesellschaft:

Produkte aus Fairem Handel werden in 6ffentlichen Einrichtungen wie Schulen, in
Vereinen und Kirchen verwendet. Daruber hinaus sollen Bildungsaktivitaten zum
Thema Fairer Handel erfolgen, oft im Rahmen weiterer Kampagnen von TransFair
z.B. im Rahmen der Kampagne Fairtrade-Schools, allen Schulen fair gehandelte
Sportballe zur Verfligung zu stellen (wie z.B. die Landeshauptstadt Munchen).

5. Medien:
Die ortlichen Medien sollen Uber alle Aktivitaten auf dem Weg zur Fairtrade-Town
berichten.

Um die Kriterien zu erfillen und dauerhaft zu erhalten ist ein gezielter Personalein-

satz erforderlich (Lenkungsgruppe mit Betreuung und Koordination, Zugehen auf po-
tentielle Beteiligte wie Firmen und Vereine, einbeziehen von Schulen). Sinnvoll ware
es, dabei konsequent auf ehrenamtliches Engagement zu setzen um die Aktion "von



3

unten" aufzubauen. In Braunschweig wurde z.B. im Verfahrensverlauf der gemein-
nutzige Verein ,Fair in Braunschweig e.V." von Burgerinnen und Burgern mit der Be-
werbung der Stadt Braunschweig um den Titel ,Fairtrade-Stadt" gegriindet. Der Ver-
ein wirbt aktiv fur den fairen Handel. Er unterstiutzt die Fairtrade-Bewegung in der
Stadt und Region Braunschweig. Er arbeitet mit staatlichen und nichtstaatlichen Or-
ganisationen und der Wirtschaft zusammen, um die Fairness im Umgang mit unseren
natlrlichen Ressourcen und soziale Gerechtigkeit aktiv beférdern.

Fir den Einkauf der Stadt z.B. von Kaffee und Tee waren neue Strukturen aufzubau-

en, da die Produkte derzeit dezentral von den verschiedenen Einrichtungen einge-
kauft werden.

Jurgen Kohne
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